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Durante este trimestre sigue destacando como origen de seguimiento la propia página de ANECPLA 
en Facebook. Además aumentan los seguidores que proceden de la sugerencia de nuestra página 

como contenido de interés.

Mantenemos la tendencia de crecimiento del número de seguidores, aunque empeora el dato 
respecto al periodo anterior.



Las citadas noticias sobre el dengue en noviembre provocaron reacciones destacadas por la audiencia. 
También sobresalen las reacciones a cuestiones de interés para el sector como “la jornada Rodenticidas 

Anticoagulantes- en CEOE”  publicada el 13/11/2018.

Las publicaciones de este período empezaron con un gran alcance, recuperándose la tendencia a la baja 
del anterior periodo vacacional, sin embago luego la progresión ha sido mantener un ritmo de alcance 

orgánico medio. Destacan las dos noticias relacionadas con el dengue los días 05/11/2018 y 19/11/2018.



En esta gráfica se realiza una segmentación de las visitas según secciones de la página de FACEBOOK 
de ANECPLA. Continúa siendo la página de inicio la que mayor número de visitas tiene.



Sigue siendo el origen principal de tráfico el propio FACEBOOK, muy destacado sobre el resto. Le 
siguen de forma más regular los buscadores y la web de Anecpla.







Respecto al anterior informe, se mantiene el mismo equilibrio porcentual. Durante este período 
desciende el alcance a mujeres, porcentaje que se incrementa a los hombres.
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El número total de “me gusta” tiene un incremento medio trimestral de un 0,83%, bajando un par de 
décimas respecto al anterior periodo. Octubre continuó la buena tendencia iniciada en septiembre 

de incremento en “me gusta”.

Las impresiones vuelven a sobrepasar las 25.000, recuperándose de la parada 
vacacional del trimestre anterior. 



ESTADÍSTICAS DE CLICKS HACIA ENLACES EXTERNOS



INFORMACIÓN DE AUDIENCIAS DE TWITTER: INTERESES DE TUS SEGUIDORES Y 
DIVISIÓN POR GÉNERO. 



Estas estadísticas se centran en los resultados de búsqueda de la ficha de ubicación de ANECPLA 
en Google My Business para este período. Predomina la búsqueda de forma directa pese al cese de 

publicaciones en los dos canales de ANECPLA en google +.



Las Redes Sociales  de ANECPLA generan tráfico hacia la página web www.anecpla.com. En este último 
trimestre es TWITTER quien lidera la creación de tráfico a la web de ANECPLA con respecto al resto de 

las redes sociales. Google Analytics no ha facilitado datos de Linkedin en este trimestre.



En estas gráficas de LINKEDIN observamos datos de generación de tráfico, rango/antigüedad en la 
empresa de los visitantes, así como el sector, el tamaño y la región a la que pertenecen. 







Los datos de LINKEDIN reflejan un crecimiento muy importante de seguidores.



Publicaciones: 31							     

Incremento de fans:  de 1262 a 1274 (+12) 				  

Alcance: 16681				    					   

Clicks: 1634       							     

Reacciones: 531    							     

Facebook

Twitter

Google+ / My Business

Linkedin

Publicaciones: 29							     

Crecimiento:  26 nuevos seguidores (de 1488 a 1514)			

Impresiones: 25500 		   				     		

Clicks: 77      									       

Retweets: 27 										        

Me gusta: 38	

Publicaciones: CANCELADAS PUBLICACIONES					   

Crecimiento: 52 seguidores (12 ANECPLA TV)					  

Visualizaciones GMB:37000	  		   				     	

Búsquedas GMB: 18125								      

Acciones clientes: 202

YouTube

Publicaciones: 207							     

Impresiones: 10971								      

Clicks: 444									       

Recomendaciones: 103						       		

Crecimiento Página Empresa: 50 nuevos seguidores (total 902) 		

Crecimiento Grupo: total 196 (+21)	            				  

Tiempo visualización: 1.592 minutos						    

Publicaciones: 0								      

Duración media reproducciones: 1:19 minutos 				  

Visualizaciones: 986		   				     		

Crecimiento: 03 nuevos “me gusta”      			    		

Videos compartidos: 23							     

Suscriptores: 5 nuevos (170)	            				  
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USUARIOS FACEBOOK POR COMUNIDAD AUTÓNOMA. FACEBOOK ofrece los datos de orígenes 
demográficos de los usuarios de ANECPLA de ciudades a partir de 4 ó 5 fans de la misma ciudad, pero 
no da todos, y tampoco da los datos de aquellos que no tienen asignada una ciudad en su perfil.  Es por 

tanto un dato meramente orientativo. 
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